附件1：

招生简章

企业的核心竞争力主要体现于产品和品牌，而品牌是产品及企业的灵魂所在。

我省大多数食品医药企业在品牌塑造中都面临着品牌价值小、品牌实力不强、品牌管理较弱、品牌发展缓慢的问题，同时，部分先做规模、后做品牌的拥有“有名气的商标”的企业也存在着品牌再造、重塑品牌内涵的迫切需求。

为深入贯彻工信部《关于加快我国工业企业品牌建设的指导意见》（工信部联科[2011]347号），推动我省食品医药企业通过实施品牌战略实现转型升级，吉林省工业和信息化厅与吉林大学联合举办吉林省首期食品医药企业品牌培育与品牌运营高级研修班。 

【培训对象】                                                
食品医药企业董事长、总经理、副总经理，品牌管理者，品牌运营者，企业首席运营官、运营总监，政府相关人员，对品牌塑造及运营实践感兴趣的优秀社会人士。

每户企业最少派出1名副总及以上学员作为企业管理者代表参加培训课程（提倡每户企业派出一名主管品牌工作的副总及以上高管和营销部经理同时参加学习）。

【培训目的】                                                

通过吉林省首期食品医药企业品牌培育与品牌运营高级研修班课程的学习，从企业家视角、品牌总监视角、专家视角、国外案例等不同角度阐释对品牌培育和运营实践的理解和感悟，帮助企业（家）重新审视、分析自己的品牌/产品，建立科学完善的品牌培育和运营体系，不断保持品牌创新的活力，并用卓越的运营实践确保一系列品牌策略的最终成功，不断增强企业的品牌竞争力。

【教学安排】                                                 

本期研修班汇集国内外具有品牌与营销研究专长和运营实践经验的著名专家，90%以上师资来自实务界，既注重理论讲授，更注重实践操练。他们拥有多年的品牌策划或营销企划、企业咨询经验以及培训教学经验，其中大部分老师都有成功打造品牌的经历，并且很多品牌仍在不断地创造着价值。

全部课程共分四个模块，第一模块：品牌战略与营销策划，第二模块：品牌授权与品牌保护，第三模块：品牌运营与品牌挖掘，第四模块：品牌领导力。

第一次授课暨开班典礼于2014年11月下旬举行，全部课程（包括名企考察）于2015年10月结束，每月上课1-2次，每次课程1-2天，共112学时。上课地点：吉林大学南岭校区（个别课程也可选择在长春以外地区上课）。  

【课程内容】                                                 

	模块一、品牌战略与营销策划
	课时

	品牌战略定位与实施
	1天

	品牌营销策划实务
	1天

	品牌传播管理实务
	1天

	模块二、品牌授权与品牌保护
	课时

	品牌授权与被授权管理
	1天

	品牌保护与危机公关
	1天

	模块三、品牌运营与品牌挖掘
	课时

	品牌运营之内部标准化管理
	1天

	传统行业品牌升级战略实施
	1天

	老品牌挖掘战略
	1天

	自有品牌建设


	1天

	品牌运营之渠道管理
	1天

	品牌运营之供应链管理
	1天

	品牌运营之商品品类管理
	1天

	模块四、品牌领导力
	课时

	品牌管理专题私董会 
	1天

	品牌管理企业内部私董会培训
	1天


【增值服务】                                                
1、免费举办专题讲座。由工信部品牌培育专家组专家、管理学院教师讲解如何制定《企业品牌管理手册》（如企业无法自行完成《企业品牌管理手册》，需要专家深度咨询服务，费用由企业另行支付，可享受优惠价格）。

2、国内或省内优秀食品医药企业考察游学（学员只负责交通食宿费用，不承担考察费）。

3、参加培育的企业如在城市晚报、新文化报、东亚经贸新闻、吉和网进行品牌整合传播，予以价格优惠。

4、创新学习方式，充分利用云端课堂的有利条件，对学员企业的相关人员免费提供部分课程。

【研读须知】                                                       
培训费用：每人学费10000元，其中，省工信厅补贴5000元/人，其余部分由企业（个人）承担，学费按招生简章要求直接汇到吉林大学。

证书颁发：在规定时间内修完所有课程且考核合格，由吉林大学管理学院颁发《高级工商管理硕士（EMBA）课程研修班（品牌管理方向）结业证书》。

报名方式：肇老师，电话：0431-89900057，13664409019，传真：0431-89900057，邮箱：jl_edp@126.com。
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